
L'utilisation d'une marque notoire à des fins commerciales et non d'information, et qui a fait ou 

d'un signe identique ou similaire engage la responsabilité de son auteur dès lors qu'il est de 

nature à porter préjudice au propriétaire de la marque ou s'il constitue une exploitation injustifiée 

de celle-ci, sans que cette protection soit subordonnée à la constatation d'un risque de confusion, 

dans l'esprit du consommateur, entre le signe et la marque protégée 


